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Wofür stehst Du morgens auf?
Employer Branding Kampagne 
@ Abbvie

Ellen Fischer, Head of Talent Acquisition Germany

Today‘s crew
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Abbvie in Deutschland – wer wir sind
• forschendes BioPharma-Unternehmen
• Wiesbaden (Hauptsitz), Ludwigshafen (F&E + Produktion), Berlin
• alle Schritte der Wertschöpfungskette: von der Forschung über die Entwicklung 

und Produktion bis hin zur Vermarktung von innovativen Arzneimitteln
• 2.600 Mitarbeiter: 700 Commercial, 1.000 F&E, 900 Produktion

Abbvie in Germany

• Fokus der AbbVie-Forschung: Bereiche mit 
hohem medizinischem Bedarf

• z.B. Erkrankungen des zentralen 
Nervensystems, Krebserkrankungen und 
Erkrankungen des Immunsystems

• Ludwigshafen als globales 
Kompetenzzentrum für die Erforschung 
von Erkrankungen des zentralen 
Nervensystems, mit Schwerpunkten auf 
Alzheimer und Multipler Sklerose
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Die Google Bildersuche ergibt 
folgenden Ausblick
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Unsere Arbeitgebermarke stärken, um 
die besten Talente zu uns zu holen.
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Die Idee

Bei uns kannst du 
wirklich etwas bewegen. 

Ton & Gestaltung:
Minimalistisch.

Souverän.
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Die ersten Motive 



Die Idee ist leicht verständlich & 
überzeugend:

Es ist nicht einfach, nur für „irgendeinen“ Job aufzustehen. 
Suchst Du nach mehr? 

Wir suchen nach Leuten, die einen Unterschied machen 
wollen!

Bei Abbvie kannst Du einen echten Beitrag leisten!



Warum es funktioniert

ü Anders, minimalistisch, auffällig
ü Nicht typisch Pharma, nicht generisch
ü Spricht direkt an
ü Lässt uns direkt in Kontakt treten
ü Funktioniert übergreifend (Commercial, F&E, 

Produktion/Verpackung)
ü Kann auf Situationen und Fragestellungen angepasst 

werden#
ü stellt eigene Lebenssituation in den Vordergrund
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Die Abbvie GMs als Botschafter
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Branding Material
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Digital
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https://www.youtube.com/watch?v=O6kxhzkkSgE

HTA-Video

https://www.youtube.com/watch?v=O6kxhzkkSgE
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Branding Material
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Flyer
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Und jetzt? 

Bewerben J

www.abbvie.de/karriere

http://www.abbvie.de/karriere

